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Evropske transformacije med
virtualnim in realnim

1. Evropa - realnost
sprememb

Politi¢éne, gospodarske in socialne
spremembe na vzhodnoevropskem
ozemlju so odmevale tudi na zaho-
du in povzrocile oblikovanje novih
vektorjev ter ZariS¢ moci. Regije in
fronte, ki jih je blokovska delitev
izbrisala, se ponovno vzpostavlja-
jo, prav tako oZivljajo tudi nekda-
nje metropole. Dezindustrializacija
ter informacijska revolucija spod-
bujata gospodarske in kulturne
transformacije. Srce mesta se kre-
pi in postaja tezisce.

Stara srca Evrope ne doZivljajo ge-
neralnih prenov, temve¢ bolj posa-
mezne operativiie posege: trans-
plantacije, by-passe, vstavljanje
magnetov in implantatov, ki jih je
urbanisti¢no-arhitekturna termi-
nologija uvozila iz klini¢ne medici-
ne, pa tudi s podroc¢ja body arta
90-ih. Ritem novih mestnih struk-
tur in komunikacijskih bypassov
poZivlja in preusmerja utrujeni
utrip ter ustvarja kakovostni habi-
tat znotraj mestnega prostora.
Novi motivi pospesujejo pretok,
animirajo uporabnike ter usmerja-
jo pozornost na srce mesta in po-
vecujejo njegovo ekonomsko in ar-
hitekturno privlaénost. Za mesta v
Evropi je tako kot za evropsko zgo-
dovino kontinuiteta bistvena. Ce
se je mesto v devetnajstem stoletju
ponasalo s paladami, opernimi hi-
gami in gledali§éi, bulvarji, Zelez-
niskimi postajami, parki in kasar-
nami, je za mesto danes izziv arhi-
tektura hotelov, muzejev, kinodvo-
ran, klubov, birojev, bank, pod-
zemnih Zeleznic in parkirisé.

Revitalizacija Cetrti ter novo defini-
ranje industrijskih in vojaskih ob-
modij znotraj mestnih sredisé us-
tvarjata agregate, ki potencirajo
mestno energijo. Mesto se v smislu
kapilarne zgos¢ene rasti podaljsu-
je navznoter.

2. Urbane preobrazbe
evropskih mest

Wim Wenders se je pred leti pogo-
varjal z arhitektom Kolhoffom o
premostitvi prepada med prete-
klostjo in prihodnostjo ter poetic-
no podal svoje prepri¢anje:
»Vsako mesto Zivi tudi iz protislovij,
iz ostanicov poursin — ne le iz nacr-
tovanth - saj ohranjajo spomin.
Brez spomina pa ni prihodnosti.«

Zdi se, kot da bi prav ta citat lahko
sluzil Barceloni kot moto, saj je
postala vzor uspesne urbanizacije
z redevanjem problemov infra-
strukture in pretesnega starega
predela. Mestni organizem je zlasti
s premisljenimi politiénimi poteza-
mi dobival sveZi kisik. Novo zgraje-
ni avtocestni ringi delujejo kot by-
passi, nove javne stavbe, kakrséna
je npr. Muzej sodobne umetnosti,
pa ustvarjajo poZivljajoce implan-
tate v mestnih udih. Olimpijsko
pristanisce s terasami ob vodi de-
luje kot magnet za obiskovalce.
Prav tako je razveseljiva ugotovi-
tev, da se zviduje povprecni doho-
dek na prebivalca in zmanjSuje
nezaposlenost. Ugodni dejavniki
okolja in zviSana Zivljenjska raven
so to regijo povzdignili na poloZaj
revropske Kalifornijex.

Bilbao je bil donedavno sredisce
tezke industrije, v postindustrij-
ski dobi pa je postal ena sama
rjaveca rusevina, katere zapusce-
ni objekti so privabljali le terori-
stiéne skupine. V zgodovini so ru-
Sevine mnogokrat postale diskurz
novega zacetka. Za nekdaj ne-
perspektivni Bilbao se je odresitev
pojavila v obliki novega Guggen-
heimovega muzeja Franka Gehry-
ja. Ce zanemarimo teZzave organi-
zacijsko-ekonomske narave, gre
dejansko za koncept mesta kot
eksperimenta, kjer arhitektura
funkcionira kot deus ex machina.
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Evropa Kibermesto Urbana
transformacija

Razumevanje poliliénih, socialnih
in kulturnih sprememb v evrop-
skem prostoru pomaga razkrili
ozadje strategij nastajanja novih
mestnih struktur. Ritemn novih
mestnih struktur in komunikacij-
skih by-passov poZivlja in preu-
smerja utrujeni utrip ter ustvarja
kalkouvostni habitat znoltraj mest-
nega prostora. Novi motivi pove-
¢ujejo privlacnost mesta, revitali-
zacije éetrti ter redefinicija indu-
strijsicih in vojaskih obmoéij pa
znotraj mestnih sredis¢ ustvarja-
Jjo agregate, ki potencirajo mestno
energijo. Arhitektura je sredstvo
motivacije in ustvarjanja imidZa
mestnega prostora, informacijska
tehnologija pa oblikuje sfero vir-
tualnega: medijski pejsaz se
staplja z grajenim okoljem. Cla-
nele navaja primere urbanih
transformacij v nekaterih evrop-
slkih mestih.

Cybercity Europe Urban
transformation

Understanding political, social
and cultural changes within Eu-
rope can reveal the strategies of
creating new urban structures.
The rhythm of the new city struc-
tures and communication bypas-
ses eliminates the fatigue of
many European cily centres, thus
creating a quality habitat within
them. New, attractive architectu-
ral motives increase the fluidity of
the urban space, while reanima-
tion of city quarters, as well as
redefinition of industrial and mili-
tary zones energise the cities of
Europe while information techno-
logy creates the virtual worlds:
the media landscape merges with
the built environment. The article
presents examples in certain Euro-
pean cities,
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Lizbona je &e pred Expom 1998
pricakovala resitev strukturnih
problemov, s katerimi se otepajo
evropske prestolnice. Ta mega
projekt je skusal v urbanistiénem
smislu izbolj$ati mobilnost, zgra-
diti transportna in komunikacij-
ska omreZja, nove Zeleznice, nove
funkcije pristanisca ter vzpostavi-
ti ekonomsko in arhitekturno rav-
novesje med mestnimi obmogéji.
Nasprotno od primera Seville,
kjer so bili kmalu po konéanem
Expu ze primorani razmisljati o
novih funkcijah sejemskih objek-
tov, se v Lizboni trudijo tudi po
konéani razstavi ohraniti pozor-
nost javnosti z zvezdniskimi ime-
ni (Santiago Calatrava, Alvaro Si-
za, SOM ...) ter korenitim in,
upajmo, daljnoseZnim oZivljanjem
mesta z implantati in by-passi.

Lyon, drugo najvedje francosko
mesto, je po letih zapu&éenosti
zadel iskati svojo identiteto. Naj-
vedji problem je bilo gotovo sre-
di&ée prometne osi sever-jug, ki je
potekalo skozi samo sredisée me-
sta. To je bil vzrok za prometne
infarkte izjemnih razseznosti zla-
sti v casu poletnih dopustov.
Nova obvoznica je ta problem re-
§ila, mesto pa je svojo podobo po-
pestrilo tudi z magneti: gre za
projekte velikih arhitektov, kot so
opera Jeana Nouvela, Zelezniska

Slika 1: Balty, M., Longley, P.: Fraktalni metropolis. V: The Fractal City,
New Science = New Architecture, Architectural Design, Aca-
demy Editions, London 1997.
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postaja Santiaga Calatrave, pa
tudi drobnimi, a gosto posejanimi
oblikovalskimi prizadevanji. Cilj
mesinih oblasti je bil ohraniti sta-
re materiale v mestu, restavrirati
mestno substanco in vpeljati cone
za pesce ter industrijo prostega
€asa. V sklopu teh operacij so kar
precej visokih stolpnic iz Sestde-
setih let znizali za nekaj nadstro-
pij ter izpeljali barvne S3tudije
mestnih fasad. Lyonu pa verjetno
primanjkuje urbanisti¢nih pose-
gov v okviru celoviteje strategije.

Pariz je, ¢e pustimo Mitterandove
spomenike ob strani, uporabil
muzejski kompleks Louvre kot
implantat za oZivljanje mesta ter
institucijo za ustvarjanje identite-
te. Poleg rekordnega Stevila turi-
stov, ki jih privablja vse od posta-
vitve steklene piramide arhitekta
Peia, se zgrinjajo vanj tudi prebi-
valci parisSkih banlieues, kar pos-
peSuje integracijo mescanov z
lastnim mestom ter motiviranost
za delo in bivanje v pariski regiji.
Vendar ta model ni mogoce eno-
stavno prenesti na ostala evrop-
ska mesta, predvsem zaradi
kljuéne vloge, ki jo je Louvre odi-
gral v zgodovini pri vzpostavljanju
francoske narodne identitete.

Londonski urbanistiéni teoretiki
se pritoZujejo nad pomanjkanjem
teoretiCnega znanja in vizij. Na
prizoris¢u vladata dva arhitektur-
na biroja - Norman Foster in Ric-
hard Rogers, ki s pragmati¢no hi-
tech arhitekturo skusata konku-
rirati vse bolj agresivnim istovrst-
nim implantatom amerisko-ja-
ponske naveze. Podoba stanja
divje rasti pa opozarja predvsem
na potrebo po obstoju vezi mesta
s samim sabo. Kompromis med
razvojem in ohranjanjem, ki so ga
londonski urbanisti sprejeli v
osemdesetih letih, je prisoten se
danes. Dovoljeno je umeséanje
ogromnih hermetiénih stavb z
elektronskimi komunikacijskimi
sistemi v stare cetrti, vendar le
skrite za prenovljene fasade v ok-
viru srednjeveske uliéne mreZe.

Firenze so primer zase: arhitektu-
ra dvajsetega stoletja je od Bau-
hausa naprej zahtevala stavbo kot
samostojni organizem, ki funkcio-
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nira od znotraj navzven. Ker je
mestno jedro Firenz biser arhitek-
turne zgodovine, se dogaja, da
konzervatorstvu na ljubo uni-
formne uporabne povriine ostaja-
jo skrite za tankimi, banalnimi
kulisami, Se raje pa kar za propa-
dajo¢imi historiénimi fasadami.

Berlin se je iz svojega sna prebu-
dil v letu 1990, v dobi posturba-
nega sveta ponovne zdruZitve.
Dodatki k celostnemu nacértova-
nju mesta izvirajo Se iz ¢asa na-
cionalsocializma, katerega rezul-
tat je nedokonc¢ana gigantska os
sever-jug. Med casom delitve je
zahodni Berlin urejal mesto in
gradil nove stanovanjske ¢éetrti,
kulturna srediS¢a, po znova pri-
dobljenem statusu prestolnice pa
so sledile naloge prenove Reich-
staga, Potsdamer Platza, borze in
Kreuzberga, kar je seveda pred-
stavljalo velike investicije. Novo
elektronsko informacijsko okolje
vse bolj prevzema funkcije, ki so
tradicionalno izpolnjevale mestni
prostor. Vendar pa kljuéni prob-
lem predstavljajo urbani prostor
in javne zgradbe, ki so simboli so-
cializma in torej danes brez vred-
nosti. Ceprav je bila v Berlinu
strategija Ze po tradiciji podiranje
preteklega in gradnja novega, pa
Planwerkstadt historisches Zen-
trum na éelu z Dietrom Hoffma-
nom-Axthelmom predlaga inte-
gracijo socialisti¢ne preteklosti z
mestom. Znaéilnost modernega
urbanega razvoja Berlina je Zze kar
poststrukturalistiéno  upiranje
centru, strah zahodnega ter am-
bivalentnost vzhodnega centra.
Prav zato PhZ predlaga ustvarja-
nje umetnega srca, tj. centra, ki
bo séasoma postal pravo srce. V
nasprotju s trenutnim reseva-
njem nepremiénin kot investicij si
omenjena institucija prizadeva
ojacati strategijo in dejansko us-
tvariti mestni center.

Danasnjo realnost mest oprede-
ljuje pojem city marketing, ki uva-
ja mesto kot kompleks produktov
(objektov) in storitev, ki ga je mo-
gote trziti. Trd trZni boj med
evropskimi mesti je najlazje ilu-
strirati s primerom pojava Eura-
lille. V ekonomskem okviru urba-
nega razvoja sinergija privatnih

investicij ter nebirokratskih po-
tez, podrejenih gospodarskim in-
teresom, botruje uspesnim arhi-
tekturnim zasnovam, ki niso do-
konéne in se morajo podrejati
zahtevam trga. Ena od stranpoti
trde konkurence med mesti in
diktata trzne logike pa je popolna
razprodaja mesta (tudi v okviru
natecajev znotraj EU).

Arhitektura je tako sredstvo moti-
vacije za sodelovanje in dejavnost
v mestnem prostoru. Animacija v
evropskih mestnih centrih zapol-
njuje emocionalni primanjkljaj ter
kot nasprotje odtujenosti in ne-
motiviranosti utrjuje mestno
identiteto. Ustvarjanje drugacno-
sti in posebnosti je pogoj za obli-
kovanje mestnega imidza.

Evropski mestni centri morajo za
ustvarjanje ugodne investicijske
klime povecati svojo privlaénost:
poleg geografsko pogojenih kako-
vosti, kot so dostopnost, podneb-
je ali moZnost funkcionalne izra-
be zemljis¢, je pomembna Se ku-
mulacija izobrazevalnih, kultur-
nih, znanstvenih in rekreacijskih
ustanov.

3. Digitalna
decentralizacija

Tendenca razpadanja in decen-
tralizacije mest se zrcali v proce-
su sprawling, ki se zdi vsaj na po-
vr§ju kaoti¢en; mesta se Sirijo
prek nekdanjih meja vedno glob-
lje v okolico in tvorijo urbane regi-
je z mnogimi subcentri. Te urba-
ne regije zdruzujejo tako urbane
kot tudi ruralne funkcije ter naci-
ne Zivljenja; poimenujemo jih ag-
lomeracije, mesine regije, edge Ci-
ties, metropolitansko podroéje.
Globalno mesto ni veé homogeno,
v metropolitanskih aglomeracijah
se odvijajo procesi preslojevanja,
funkcije podpore pa se koncentri-
rajo v suburbanih back-offices.
Subcentri so §e vedno povezani s
starimi mestnimi jedri, ¢eprav se
osamosvajajo in pridobivajo gos-
podarsko in finanéno moé. Obstoj
centrov in subcentrov je moZen
zaradi navezave na tradicionalno
obstojeée promelne mreze, ven-
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dar pa se njihov karakter spremi-
nja zaradi neprestanega pretoka
informacij in produktov. Procesi
kaosa, sprawla in decentralizacije
so le nadaljevanje urbanizacije
podezelja in transformacije urba-
nega evropskega prostora.

Vendar pa trend urbanizacije da-
nes poteka v dveh smereh: tran-
snacionalne urbane regije z lokal-
nimi zgostitvami so jedra moé¢i v
globalni informacijski druZzbi.
Stara mestna jedra so bodisi hi-
storiéni parki z vso zas€ito in pre-
novo bodisi koncentracije revnej-
§ih slojev, ki se niso prilagodile
informacijski druzbi.

Decentralizacija, ki jo omogocajo
nove telekomunikacijske mozno-
sti, povzroca selitev gospodarstva
na periferijo, v blizino avtocesinih
in ZelezniZkih tras ter letaliSé.
Globalno operativino mednarodno
finan¢nistvo in ekonomija Sirita
svojo dejavnost v informacijski
prostor, tako da se srediSéa mest
gospodarsko spro&éajo. Uravno-
vesena mreZa med mestom in re-
gijo v Evropi je poruSena. V geo-
grafskem prostoru mest se sicer
ge koncentrira mednarodni gos-

Slika 2: Davidson, P., Bates, D., Kipnis, J.: Informacijska struktura in
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grajena oblika. V: Future Generations Universily, Architeclure
Alter Geometry, Architectural Design, Academy Editions, Lon-
don 1997.

podarski prostor, vendar sta nje-
gova organizacija in davéni sistem
locirana v kiberprostoru, kjer ni
teritorialne drZavne kontrole.
Tako je tudi v novi prestolnici
Berlinu le e vpradanje ¢asa, kdaj
se bodo decentralizirale tudi me-
stotvorne centralne funkcije - se-
dezi firm, muzeji, univerze, naku-
povalni in prosto¢asovni centri.
Edge City je po Joelu Garreauju
sicer ameriski pojav, vendar bi z
njim lahko dobro opisali tudi da-
nasnji Muenchen ali Berlin. Cen-
tral Business Dislricl je e vedno
najvidnejsi izraz globalnega po-
mena mesta, kamor se steka in-
frastruktura in realna produkcija.
Vendar pa McLuhanov Global Vil-
lage postaja vse bolj skupek elec-
tronic cottages, ki jih po vsem sve-
tu povezujejo informacijske avto-
ceste in hitri transportni sistemi.
Mobilnost obstaja v realnem in
informacijskem prostoru.

Mesta, ki so se prilagodila infor-
macijski druzbi, povecujejo svojo
poliliéno in gospodarsko moc.

Vse bolj se zastavlja vpraSanje, ali
pomeni digitalni urbanizem smrt
ali ponovno rojstvo mesta. Novi
mediji, informacijska in komuni-
kacijska tehnologija spreminjajo
obstoje¢e strukture, tudi samo
arhitekturo ter strukturo in podo-
bo mest. Z zgodovinskega vidika
je ta pojav za mesto kot komplek-
sen organizem, ki se je spreminja
do neprepoznavnosti, skoraj pra-
vilo. Pomislimo samo na radikal-
no modernizacijo Pariza sredi 19.
stoletja pod vodstvom Haussma-
na. Evropska mesta vse od sred-
njega veka nepretrgano rastejo,
med industrijsko revolucijo pa so
formalno eksplodirala in se kot
vzorec razsirila tudi po vsem pla-
netu kot gigantske metropole.

Realnost evropskih mest pa je sta-
nje organizma, ki mu zaradi kon-
zumiranja lastnih virov grozi, da
bo izumrl. Nahrada navaja, da 2 %
ruralnih povriin na planetu zavze-
majo mesta, v katerih zivi 45 %
svetovnega prebivalstva, ki porabi
ved kot 75 % vseh razpolozljivih
materialnih virov. London ali Pariz
porabita toliko vode, Zivil, kisika in
lesa kot vsa Anglija ali Francija.
Ekolosko smiselno mesto pa naj bi
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imelo 50.000 do 150.000 prebival-
cev. Mesta te velikosti so Ze danes
prijetna za bivanje, saj imajo pred-
nosti velemest, ne pa tudi njihovih
slabosti.

Ze vse od sedemdesetih let se ce-
linska Evropa od Londona do juz-
ne [talije povezuje v ekonomsko
krajino. Trznice so nadomestile
nakupovalna sredis¢a: samo v An-
gliji so med leti 1985 in 1989 po-
stavili sto nakupovalnih sredise,
od katerih jih ima vsaj polovica
veé kot 100.000 m?2 povrsine, de-
vet pa jih leZi na obvoznici M25
okoli Londona. To je realnost arhi-
tekture novih medijev, urbanost iz
neurbane potrodniske mreze, Ki ni
umescena v zgodovinski kontekst,
je brez dokumentacije in jo stro-
kovna javnost ignorira. Centrali-
zacija se zdi nepotrebna, urbanost
starih jeder pa stvar preteklosti.

Spreminjanje tradicionalnih mest-
nih struktur pomeni, da mesta iz-
gubljajo tradicionalno funkcijo
prometnega, gospodarskega, poli-
ticnega in kulturnega vozlisca.
Vloga mesta prihodnosti na prese-
ku med realnim in virtualnim je
Se vprasljiva, saj se vse bolj uve-
ljavlja kot prostor podatkovnih
mreZ in vizualizacije storitev in
transporta. Razvoj naj bi potekal v
smeri inteligentnih mest z uéinko-
vito porabo surovin, energije in
odpadkov. Ekologi zatrjujejo, da
nove tehnologije ne bodo botrovale
propadu, temveé renesansi mest.
Kombinacija napredka gradbene
biologije in predrugaéenih struk-
turnih zahtev ustvarja mestno ar-
hitekturo, katere vizija je konti-
nuiteta in trajnostni razvoj.

4. Kibermesto

Clovekova moéna prevzetost z ilu-
zijami kot prevarami éutov je raz-
vidna Ze iz Platonove primere o ja-
mi, v kateri imajo ujetniki sence
ljudi, Zivali in stvari za resniéne,
ceprav jim v zivljenju nikoli ne bo
dano spoznati resniénega sveta.
Cutni svet sicer pojmujemo kot
dejanski, vendar je po Platonu re-
sniéni svet pravzaprav identiéen
svetu idej, s katerimi pa smo po-
vezani le prek arhetipov.

Moderna znanost je polozaj stvari
opisala z njihovo umeséenostjo v
koordinatni sistem prostora in
¢asa, na prehodu v tretje tisoélet-
je pa je svet vse bolj kompleksen
in vedno teZje oprijemljiv, saj po-
leg dejanske resni¢nosti in dejan-
skega sveta idej obstaja se vir-
tualnost.

Dvojnost obstoja grajenega in in-
formacijskega okolja omogocajo
informacijske avtoceste, VR in ki-
berprostor. Realno telo prebivalca
je vkljuéeno v fiziéno sedanjost,
fiktivno pa ga oblikuje informaci-
ja. Narascajoca prisotnost fiktiv-
nega telesa ne zahteva fiziénega
prostora, a v mestih kljub temu v
polju intimne komunikacije na-
raséa pojav odtujevanja in deso-
cializacije.

Ce je mesto zgolj fiktivna struktu-
ra, ne more ve¢ izpolnjevati real-
nih potreb prebivalstva, saj le
realno mesto nudi éutne izkug-
nje. Z informacijsko tehnologijo
sc oblikuje sfera virtualnega: me-
dijski pejsaz se staplja z grajenim
okoljem in pri tem tvori t.i. hiper-
povrsine. Gre za konstrukte, ki
vsebujejo pojavne ali zaznavne iz-
kusnje prostorsko-¢asovnih infor-
macij. Hiperpovréina ni v binar-
nem odnosu s prostorom, saj pre-
sega kategoriji realnega in vir-
tualnega s tem, da ju prepleta.
Dinamiko hiperpovriin ustvarja
medijski pejsaz, ki je kombinacija
elektronskih znakov in grajene
arhitekture.

Coop Himmelb(l)au namesto sta-
ticne arhitekture ustvarja liquid
architecture z mediji, ki reagirajo
na dejanja uporabnika. Obéutki
se prenesejo na fasado, ki reagira
s svetlobo in barvo. Urbani pro-
stor je potrebno na novo definirati
kot fluiden, povezan z medijsko
mreZo, kar pa se ze danes odraza
v arhitekturno-urbanistiénih po-
segih v evropskih mestih.

Novi koncept mesta je usmerjen k
zgostitvi, prepletu, plastenju in je
urbanisti¢no urejen. Gosto, kom-
paktno mesto, ki varéuje s pro-
storom in reSuje komunikacijsko
transporine probleme, postaja ur-
banistiéni ideal.
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Evropska mesta naj bi razvila
skupni informacijski prostor, saj
bo tudi po ocenah EU Ze v tem
letu vec kot 60 % delovnih mest
informacijsko in telekomunikacij-
sko usmerjenih. Nova delitev dela,
tako mednarodna kot medregio-
nalna, sproZa naslednje procese:

— Kkrepitev metropol-centralnih
vozlisé;

— informacijska mo¢ in nove ko-
munikacijske tehnike poglab-
ljajo globalni vpliv;

- padec industrijskih regij, ki se
niso prilagodile informacijski
revoluciji;

- vzpon novih regij kot dinami¢-
nih gospodarskih sredisé v novi
geospodarski geografiji.

Evropska mesta so vozlis¢a, mag-
neti novega globalnega gospo-
darstva. V globalnih mestih pa
vlada trZzni prostor nad lokalnimi
in regionalnimi strukturami.

Informacijsko mesto ni oblika,
temvec urbana matrica informacij-
ske druzbe. Procesi, ki tvorijo obli-
ko in dinamiko novega urbanega
sistema, so razvidni iz socialnih in
gospodarskih tendenc, ki struktu-
rirajo njegov teritorij. Informacij-
sko mesto je tudi globalno mesto,
ki ima v mrezi central za obdelavo
podatkov vodilno vlogo v global-
nem gospodarstvu. Globalizacija
mestnih oblik in funkcij presega
funkcionalno in politiéno ter vpliva
na vzorce potrodnje, na nacin Ziv-
ljenja in oblikovno simboliko. In-
formacijsko in globalno mesto sta
podlaga urbanim procesom evrop-
skih metropol. Kriza in destabili-
zacija bi se utegnili pojaviti zaradi
slabe komunikacije med vodilnimi
gospodarskimi dejavnostmi in do-
stopnostjo informacij od lokalnega
prebivalstva.

Kibermesto je mnemotehniéni
pripomocek za orientacijo, je kon-
cept, ki z virtualizirano podobo
prostorske resniénosti mesta
(npr. Berlina) ponuja moZnosti
orientacije in navigacije za prido-
bitev informacij. Metafora mesta
sluzi kot individualna upodobitev
spomina na prostore in dozivetja.

Space of flows je sloj nad geograf-
skim prostorom in proizvaja vir-

tualne prostore interaktivnih ko-
munikacij. OpiSemo jih kot tele-
polis, digitalno mesto, infocity.
Digitalne metafore mesta so po
eni strani oddaljevanje od resnic-
nega prostora in telesnosti, po
drugi strani pa animirajo zasebno
Zivljenje. Novi, umetni prostori
dozivetij se ravnajo po obliki me-
sta. Tako so leta 1994 odprli vra-
ta v De Digitale Stad Amsterdam,
s ¢imer naj bi neznani internet
ustoli¢ili kot medij neskonénih
moznosti povezovanja. Kar je bil
sprva eksperiment, se je razvilo v
trajno obliko ureditve.

Klasi¢ne izku$nje merila in di-
menzije so v simuliranih okoljih
brez pomena. Prostor, oblika in
vsebina so v virtualnih prostorih
drugace definirani. Kibersvet se
razvija v paralelni digitalni svet,
ki je nastal iz hipermedijskega
okolja, iz hiperstruktur mest, kjer
samostojni dejavniki obstajajo
poleg digitalnih predstavitev upo-
rabnika — avatarjev.

5. Druzbeni procesi
v evropskih mestih

Kakovost mresta deluje kot pro-
gram mestne rasti in prenove, go-
vori pa tudi o frekvenci in intenzi-
teti medéloveski odnosov ter pre-
seku in prepletu dejavnosti.

Mesta pa dobivajo tudi nove nalo-
ge, zlasti zaradi uveljavljanja dela
na daljavo, pri katerem se vse bolj
stapljata delo in bivanje.

Zanimivo je, da uporabniki komu-
nikacijskih mreZ po vsem svetu
predstavljajo svoje odnose z me-
stom, kar je lahko tudi metafora
konca realnega mesta, ki izginja v
globalizacijskih procesih ekonomi-
je in kulture. Z razvojem telemat-
skih medijev je kultura dvajsetega
stoletja dosegla vrhunec. Novi me-
diji dezurbanizirajo kulturo, realne
mestne prostore pa nadomescajo
medijski prostori in ¢asi. To pov-
zro¢a procese druzbene in kultur-
ne individualizacije, razpad druz-
benih skupin, slojev in razredov
ter nanje vezanih zivljenjskih kul-
tur in oblik komuniciranja.
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Evropska mesta postajajo v infor-
macijski druZbi in globalnem gos-
podarstvu tako kompleksna, da je
povezava med prostorom in druz-
bo, med mestom in zgodovino nji-
hovo izrazno sredstvo. Druzbena
mafrica se vtisne v prostor z dia-
lektiko izmenjav in socialnih
konfliktov. Informacija pa je suro-
vina, iz katere so druzbeni proce-
si in organizacije. Procesiranje in-
formacij ima prednost pred izde-
lavo proizvodov in storitvami.
Evropa se po padcu SZ sooda z
nastankom novih regij, ki se po-
skusajo prikljuéiti toku tega glo-
balnega gospodarstva.

Gosto poseljena Evropa poskusa
postati transnacionalna, ne da bi
pri tem izgubila posamezne na-
cionalne identitete. Proces evrop-
ske integracije naj bi omogo¢cil
politiéno zvezo, skupni trg, skup-
no tehniéno in gospodarsko poli-
tiko. Premiki v evropskih mestih
pa povzrocajo krizo identitete,
razpeto med zgodovinske, nacio-
nalne vrednote in realnost hete-
rogene druzbe.

Informacijska druZba sicer kopici
bogastvo in mo¢, vendar polarizira
druzbene skupine. Te strukturne
tendence in druZbeni procesi tvo-
rijo okvir prostorskih posledic
nove dinamike evropskih mest.

DruZbenoprostorski procesi v
evropskih mestih se zrcalijo v
prostorskih fenomenih:

- poslovni center je ekonomsko
gibalo v globalni informacijski
druzbi, jedro infrastrukture te-
lekomunikacijskih oblik in ser-
visov;

- nove stanovanjske Cetrti delu-
jejo kot centri z vsemi kulturni-
mi in bivanjskimi navadami
elit;

— predmestja so socialno diferen-
ciran prostor, deloma tudi pro-
stor industrijske proizvodnje;

— v centrih se oblikujejo geta ali
marginalne oblike bivanja;

- evropska metropola se razliku-
je po strukturi urbanega pro-
stora — dinamika mesta igra ve-
liko vlogo v mestnih in poslov-
nih ¢etrtih; veéja kot je moé
mesta v novi globalno gospo-
darski hierarhiji, veéji je vpliv

na poslovne &etrti in servise ter
poslediéno na urbano pre-
strukturiranje prostora.

Mesta Evrope imajo bogato zgodo-
vino in kulturo, to dejstvo pa je
mogoce uporabiti tudi kot orozje
proti odtujevanju. Za oblikovanje
identitete je pomembnejsa od glo-
balnega gospodarstva in hi-tech
kompleksov prav zavest o zgodo-
vinski in mnacionalni vrednosti
mest. Na ta naéin bi se lahko vzpo-
stavila vez med kultom mod¢i in
kulturo kot naslednja stopnja raz-
voja evropske urbane civilizacije.
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